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Aparitia automobilului si
expansiunea stilului american a dus la
dezvoltarea infrastructurii. In  acest
domeniu a intervenit statul direct. Fara
sosele, aeroporturi, cai ferate, porturi,
canalizare, apd, curent etc. nu se poate face
activitate turistica. Tratarea infrastructurii,
desi diferita de la tara la tara, datorita mai
ales istoric  al
realizarii ei a fost totusi unitara pentru a
face compatibile instalatiile din diferite tari

pentru o folosinta lesnicioasa.

momentului  concret

internationale  Intre
state, folosirea sistemului ONU au fost
determinante. Mai pugin cunoscut este
lobby-ul realizat de cercurile interesate in

exploatarea ulterioara: membrii automobil

Acordurile
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cluburilor, ai cluburilor de iachting sau de
aviatie au fost de multe ori cei care au
decis direct sau au influentat major
deciziile politice atat in privinta normelor
dar si in finantarea internationala.

Sectorul privat s-a concentrat insa
pe zonele de profit direct: hoteluri,
restaurante, distractie. Dar si aici multe
proiecte au fost substantial ajutate de stat.
La sfarsitul razboiului, cu exceptia SUA,
operante lanturi
Ce caracterizeaza un lant
hotelier: un anumit tip de servicii si o
anumita zona a clientelei deservita pe o
buni parte a globului. in plus o anumiti
filozofie privind serviciile, dar si
conceptia de viata. Daca Carlston sau

erau numai céateva

hoteliere.

Hilton sunt prin excelentd conservatoare
Marriott
intreprinzatoare, {tintite pe succes 1in
afaceri: corespunzator si serviciile sunt
diferite iar clientela vine din medii
distincte. De exemplu, motto-ul grupului
Marriott este: “At your service. When
you’re confortable you do
anything”.

Intercontinental sau sunt

can

Prezenta lanturilor faimoase se
considerd ca o garantic a mediului de
afaceri: cel putin asa spun (poate nu fara
interes) emisarii care vin in tari inca
neincluse in economia globala. Teoria lor
explica ca o destinatie nu este considerata
dezirabila si oportund dacd nu oferd
“marca” sigurantei. Astfel, un oras cu statii



de benzind ale unor firme cunoscute, cu
McDonalld’s, = DHL,
comercializand autoturisme

cu  magazine
cunoscute,
hoteluri internationale etc., pe care le poti
vedea fie din tren, fie din autoturism, fie
din avion pe arterele de intrare in oras,

“exista”.

Globalizarea in hotelarie are
radacini  adanci, 1nca din  1880-
1890urmand o serie de pasi: etnocentrat,
marile lanturi in interiorul aceleiasi tari,
etnocentrism, marile lanturi nationale cu
expansiune “apendix”,
policentrism, bazatd pe managementul
national pe o bazd “tara cu tard”,
regiocentrism, concentrarea pe o regiune,
geocentrism, expansiunea cvasimondialad
bazatda pe functionalitatea produsului,
stabilitatea lui si standardizare pentru
scaderea costurilor. Urmeazd in paralel
evolutia strategiei produsului de la oferta
numai de camere, la conferinte, apoi centre
de sanatate, pe care le gasim azi in toate
hotelurile unui lant major.

straind ca un

Valoarea conceptului de lant
include: achizitiile imobiliare, facilitati de
constructie si designe, fransiza,
managementul operational, managementul
resurselor umane, marketing si vanzari,
rezervari si informatii, controlul adimi-
nistratiei, serviciile pentru clienti.

Este  evidentd  preponderenta
capitalurilor americane si influenta lor.
Subliniem
incheiat practic in hotelarie inca din
deceniul sase al secolului trecut, in timp ce
in celelalte ramuri vorbim de globalism

abia din deceniul 7 - 8.

insd ca acest fenomen s-a

Pe langd rolul de
sistemul hotelier a fost si mediul in care s-

au format tehnocratiile globale, unde s-au

precursor,
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intalnit si unde au pus la punct actiunile
viitoare. Si nimeni n-a protestat impotriva
globalizarii hotelariei: multi profitau si ei,
folosindu-si timpul liber ca turisti pentru
profitul structurilor globale.

Mai amintim un aspect care aratad
importanta deciziei globale si modul cum
ea 1si face efectul. Pana la razboi europenii
se tratau in statiuni, unele faimoase.
Observand ca marile lanturi hoteliere nu
au stabilimente semnificative 1n statiuni
am gasit explicatia
Medicina

tot 1n sistemul

american. americand  este
consideratd un business. Tratamentul este
un cost, o pierdere. Deci actul medical
trebuie sa-1 expedieze pe bolnav inapoi la

lucru cat mai rapid, asa cum am aratat.

Dezvoltarea industriei chimice a
pus la dispozitie o0 medicamentatie larga si
profitabila. Mult mai profitabild decat
tratamentul balnear. Mai mult, imediat
profitabila, in timp ce efectul multiplicator
al banilor unui turist venit la tratament este
mult mai lent. Si totusi, tarile mai sarace
sunt indemnate sa dezvolte turismul
naturist si sa preia astfel, de fapt sarcina
sistemelor globale. Totusi, toate lanturile
hoteliere majore (brand-urile) au facilitati
de sport sau intretinere a sanatatii, sub o
forma sau alta, aceastd ofertd fiind
subinteleasa de clientela tehnocrata. Dar

sunt si exceptii.

Analiza  datelor  statistice a
evidentiat faptul ca circulatia turistica a
avut de-a lungul anilor un ritm ascendent,
fapt ce a determinat dezvoltarea industriei
specifice si peocuparea specialistilor de a
gasi factorii care influenteazd evolutia

acesteia.

Sectorul tertiar al economiei

(sector post-industrial) se bazeazd pe



servicii si pe utilitatea acestora, aparand ca
o consecinta a dezvoltarii societatii. Strans
legat de acest aspect, turismul poate fi
considerat o consecintd a dezvoltarii
economiei, aducand un plus de servicii
care tind sa "satisfacd" ceea ce numim
frecvent "timp liber".

Multi teoreticieni §i practicieni au
incercat de-a lungul timpului sa clarifice
probleme de genul: conceptul de produs

turistic, industria turismului, factorii
cresterii circulatiei turismului,
identificarea a noi nevoi §i  produse

turistice etc.

In incercarea de a rispunde la
intrebarea "de ce se deplaseaza oamenii
si implicit de ce consuma anumite
produse turistice?" specialistul Lovelock,
afirma ca ""toate serviciile aduc utilitati",
iar In turism acestea se pot limita Ila:
utilitatea  formei  (elementele fizice:
camera, alimente, saund), utilitatea locului
(unde este amplasata oferta), utilitatea
momentului  (sa posibilitatea
consumului in orice moment), utilitatea
psihicd (nevoia de relaxare, contact cu
frumosul  etc.), utilitatea  monetara
(valoarea produselor cumparate).

ofere

Intr-o anumitd masurd, circulatia
turistica are drept cauza dorinta oamenilor
de a se relaxa, de a petrece timpul liber.
Timpul liber, poate avea o multitudine de
"intrebuintdri": acasa, in jurul casei,
activitati  sociale, activitati culturale,
sportive, excursii, vacante etc., iar factorii
care au contribuit la cresterea acestuia pot
fi: reducerea sdptamanii si zilei de lucru,
concedii platite mai cresterea

nivelului de educatie si instruire s.a.

lungi,

Din cele de mai sus reiese si faptul
ca a avea timp liber este echivalent cu a

129

practica turism,
important  in

aspect care nu este

studierea "fenomenului

turistic" decadt Intr-o anumitd masura,
deoarece, asa cum s-a mai aratat,
implicatiile acestuia sunt mult mai

profunde si complexe.

In practica, numarul factorilor care
influenteaza calatoriile turistice este mare,
existind o serie de abordari atat a
criteriilor de delimitare cat si a tipologiei
acestora, cle diferentiindu-se de la un
cercetator la altul in functie de scopul
urmarit, ca de exemplu: studiul atractiilor

dintr-o zona (marime, natura,
atractivitate); dezvoltarea pietei (extindere,
restrangere, mentinere); cercetarea

clientilor si a motivatiilor (de ce cumpara,
comportament, preferinte); studii
economice (situatii financiare, previziuni
ale veniturilor si incasarilor, analize de
pret); studii de fezabilitate (cererea pentru
anumite hoteluri, turistice,
implicatiile financiare ale investitiilor in
turism) etc.

zone

Cererea de turism a crescut in
special de-a lungul anilor 1970, 1980 si la
inceputul anilor 1990, odata cu cresterea
numarului de turisti la scara nationala, de
la 166 mil. in 1970, pand la 500 mil. in
1990, 652,2 mil. in 1998 si 650,4 mil. in
1999. Cresterea circulatiei turistice nu a
fost constatata, Inregistrandu-se descresteri
la inceputul anilor 1980 si 1990, insa
trebuie remarcat cd aceasta s-a adaptat
presiunilor economice (cresterea pretului
la benzind, lipsa de oferte turistice etc.)
inregistrand 1Tn  continuare  cresteri
importante, datorate 1n special rolului
industriei turismului in randul societatii.



Dezvoltarea conceptului de turism
international in raport cu globalizarea

Religia, comertul,
aventura, goana dupd avere si politica -
toate au reprezentat motive pentru calatorii
cu mult inainte de Inceperea erei noastre si
continud sa fie si In prezent scopuri
principale ale deplasarii oamenilor.

sanatatea,

Etapele dezvoltarii turismului in raport
cu globalizarea au un inceput-schitat in
randurile ce urmeaza :

Formele precedente ale calatoriilor
pentru recreere si de placere merg pana la
popoarele antice - greci, fenicieni, chinezi
si egipteni - ale caror clase privilegiate au
inteles rolul calatoriilor in viata oamenilor.
Astfel, era Imperiului Roman de la anul 27
i.e.n. pana in 395 e.n. era relativ pasnica in
care comerciantii au prosperat ca rezultat
al extinderii schimbului si comerfului 1n
interiorul imperiului si cu alte tari.
Romanii aveau o moneda universald care
era acceptatd in tot imperiul precum si o
retea de drumuri bine dezvoltatd pentru
perioada respectivi. In acelasi timp
romanii instarifi aveau suficient timp liber
pentru practicarea activitatilor recreative
(de placere) si implicit pentru calatorii.

Situatia din Imperiul Roman este
similara conditiilor generale care se aplica
si in prezent 1n cresterea calatoriilor si
anume: stabilitatea politici si de pace,
prosperitatea  economicd,  mentinerea
cursului (monedei), sistem eficient de
transport si timp liber. Toate aceste
conditii faciliteaza calatoriile.

De-a lungul perioadelor in care
stabilitatea politica sau alte conditii
necesare au lipsit, tendintele calatoriilor s-

au limitat la alte motive decat recreerea si
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placerea. De exemplu, Evul Mediu (care a
durat din 400 e.n. pana in 1400) a fost o

perioada 1in care calatoriile au fost
impiedicate de razboaiele feudale,
instabilitatea politicad, lipsa extinderii
schimbului §i  comerfului, transport

desfasurat in conditii lipsite de siguranta si
timp liber putin. Calatoria era ca atare
periculoasa si dificila. Evul Mediu a fost
reprezentativ pentru acea latura a calatoriei
numita "travaiol" avand legatura cu munca
Abia  dupa
Revolutiei Industriale la inceputul sec.
XIX (mai intai in Marea Britanie, apoi 50
de ani mai tarziu in Statele Unite) calatoria

propriu-zis. inceputul

a inceput sa se transforme incet intr-un
fenomen maselor,
fenomen specific pana la acea data claselor
superioare.

accesibil dintr-un

Revolutia Industriala a adus nu
schimbari tehnologice, dar si
schimbari sociale substantiale, ceea ce a
incurajat turismul de placere, ca efect al
dezvoltarii clasei de mijloc in centrele
urbane unde fabricile si locurile de munca

numai

erau mai numeroase.

Conditiile de munca si de viata in
orasele supraaglomerate au facut ca
numeroase persoane sia paraseascd orasul
si sa calatoreasca

recreere si odihna.

in vacantda pentru

Ca fenomen de masa modern,
calatoria are o istorie destul de scurtd,
strans legatd de dezvoltarea sistemelor de
transport Tn comun - cai ferate, nave cu
aburi, autocare si
Formele diferite de unitati de cazare s-au
dezvoltat si ele odatd cu sistemele de
transport  incepand hanurile  si
continuand cu hotelurile, motelurile,

avioane moderne.

cu

statiunile de vara si de iarna si altele.



Desi  schimbdrile  tehnlogice,
prosperitatea economica si alte conditii
joaca un rol indispensabil 1n industria
calatoriilor, schimbarile sociale sunt In
prezent cei mai importanti factori care
influenteazd comportamentul de calatorie

al oamenilor.

In societitile avansate din punct de
vedere economic, calatoria pentru turism si
in alte scopuri este de cele mai multe ori
perceputda ca un "titlu al unei vieti de
calitate" si este posibila datoritd unui
numar de factori, cum ar fi: cresterea
productivitatii muncii, a perioadei alocate
vacantelor anuale si a reducerii orelor
lucratoare pe sdptamand (lucru posibil
datoritd organizarii muncii §i protectiei
sociale).

Atingerea unui nivel inalt de
educatie si culturd, comunicatiile moderne
au stimulat deasemenea, cresterea
turistic de catre membrii
societatii. Intradevar, corelatia dintre
nivelul educatiei si dorinta de a calatorii

este foarte mare. Totodata, in timp ce s-a

consumului

redus ziua §i saptdmana de muncd 1In
favoarea activitatilor din timpul liber,
schimbadrile in structura familiei moderne
si cresterea numarului gospodariilor in
care membrii sunt angajati, au creat
programe in contra-timp, ceea ce afecteaza

in general comportamentul de calatorie.

Calatoria pentru afaceri, pe de alta
parte, difera de cea pentru placere si este
reglementatd de factorii economici, mai
nou manifestandu-se si tendinta de
globalizare a economiilor care provoaca la
randul modificari in

sau industria

turismului.

Astédzi, companiile mari tind sa se
transforme in companii transnationale sau
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multinationale, solicitand calatorii in scop
de afaceri aproape peste tot in lume. Desi
descoperirile din telecomunicatii
partial pentru
caldtoriile de afaceri, multe tranzactii
comerciale insd necesitd deplasarea la
partener si intalnirile fatd 1n fatd. De

compenseaza nevoia

asemenea, descoperirile din telecomu-
nicatii de sateliti
oportunitafi pentru unele
industriei célatoriei.

asistate aduc noi

sectoare ale

Caracteristici ale circulatiei turistice
internationale

1. Europa domina turismul
international, detinand ~ 60% din totalul
sosirilor si incasarilor. America se situeaza
pe locul doi cu ~ 20%, urmata de Asia de
Est si Pacific cu ~14%, Africa cu ~4%,
Orientul Mijlociu ~2% si Aisa de Sud

~1%:;

2. Desi Europa atrage un numar
mare de turisti, piata sa de actiune a scazut
in anii '80 si '90, in detrimentul tarilor in
curs de dezvoltare, in special a celor din
regiunea Asia de Est si Pacific. Dintre
factorii care au contribuit la cresterea
actiunilor de piatd a acestei din urma
regiuni (Asia de Est si Pacific) se pot
enumera: infiintarea a noi rute aeriene,
organizarea unor circuite (tururi) relativ
ieftine, precum si
numarului de turisti din Japonia (ca urmare

masiva crestere a

a cresterii economice din aceasta tard);

3. Turismul international este in
mare parte intraregional, se realizeaza intre
tarile ce apartin aceleiasi regiuni, insa
acest aspect poate varia in functie de
regiunea destinatard (de exemplu: ~80%
din numarul de turisti din Europa si
America de Nord efectueaza calatorii
intraregionale, aceasta cifra se reduce la



~25% in Africa); aceasta explica in parte
de ce Europa si America de Nord detin un
loc important pe piata turisticd; in acelasi
timp, ridicat  al
faciliteaza turismul international;

nivelul veniturilor

4. Marimea tarii si calea de acces spre
alte tari, afecteaza de asemenea numarul
turistilor internationali, iar din aceste
considerente, o parte substantiald a
discrepantei dintre actiunile pe piatd ale
Europei si Americii de Nord are la baza
urmatoarele:

e in Europa exista cateva tari relativ
mici

e mare parte din turismul intra-
regional de pe teritoriul Europei are
loc intre tarile vecine situate la
distante mici una de alta;

e in opozitie cu Europa, SUA este o
tara imensd, cu mari variatii de
clima, relief etc., ca atare, o
excursie poate echivala cu o
excursie internationala in Europa;

e marimea teritoriului Americii si
natura sa variazd, comparatd cu
tarile europene are ca rezultat
echivalarea turismului intern din
SUA cu turismul international din
Europa.

Problemele dezvoltarii turismului
international au fost cercetate in opere
semnate de Kaspar K., Klark F., Koh A.,
Opperman M., Richter K., Riutter A.,
Talaba I., Freier V. si altii,

Turismul international reprezinta
un fenomen economic complex, cu multe
scopuri, iar uneori, cu directii diferite, care

inglobeazd in sine mecanismele si
consecintele  caracteristice = economiei
globale.
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Noua etapa a dezbaterilor in
paginile revistelor stiintifice si in cadrul
conferintelor stiintifice se axeaza pe
nesolutionarea aspecte ale
problemelor din turismul international in
sistemul economic integrationist mondial
(inclusiv in cadrul Uniunii Europene, a
sistemului ,,UE — si cealalta lume”, in CSI

anumitor

s.a.), pe rolul turismului international ca
factor al asigurdrii durabilitatii cresterii
economice mondiale si nationale si al
reducerii saraciei, consecintelor negative
ale turismului etc..

Turismul international:
expresie si argument al globalizarii.
Tendinte previzibile ale evolutiei sale

Turismul international este partea
cea mai cunoscutd a turismului, desi stim
ca el nu reprezintd decat cca 20% din
80%
intern”, denumit in limbajul de specialitate

totalul calatoriilor. sunt  “‘turism

si ca turism “domestic”.

Turismul international a devenit
vedeta activitatii de turism atat pentru
contributia sa la balantele de plati externe
cda era, in perioada

cand a explodat si

dar mai ales
razboiului rece,
turismul de masa international o exceptie
proba libertatea, mai ales
superioritatea sistemului democratic

capitalist. Imediat, concurenta intre cele

care

doua blocuri s-a extins si in domeniul
turismului, fiind un argument cu mare
putere de convingere.

Turismul este o activitate deosebit
de complexa, care reuneste elemente din
toate zonele activitatii economice dar
implica si sistemele politice, legislative,
financiar bancare etc.



Totusi, la baza lui, contrar parerii
vehiculate de regula, nu std infrastructura
turistica (mai ales cea a serviciilor de baza)
ci un amalgam de elemente din care
trebuie sd remarcam pe cel impregnat
peste tot: cultura, sub toate formele si
aspectele ei.

Turismul trebuie  abordat
meticulozitate datoritd capacitatii uluitoare
de agregare a diverselor ingrediente ale

cu

acestui tip de activitate.

Turismul international cere si el
rabdare in analiza: aceleasi ingrediente au
inteles diferit functie de cine, cum, de ce
etc. le priveste. Suntem nevoiti, din aceasta
cauza sa reamintim cateva elemente de
baza pentru a evita confuzii 1In
interpretarile analizei noastre. Cu atat mai
mult cu cat diversele autoritati implicate in
analiza activitaii turistice nu s-au pus de
acord, asa cum am vazut, nici asupra
intelesului termenilor. Data recenta a
referintelor citate este inca o dovada ca a
fost foarte greu sd se cuprinda
complexitatea fenomenului turistic de la
inceputurile  sale dar si  (doar)
transformarea domeniu
important al economiei si al vietii 1n

general, ceea ce a condus la inceperea

lui  intr-un

codificarii unitare mondiale.

Astfel,
vizitator i

facem distinctie intre
turist. Conform OMT!
(Organizatia Mondiala a Turismului)
turismul cuprinde activitatile desfasurate
de persoane in cursul caldtoriei si sejurului
in afara resedintei obisnuite pentru
perioade care nu depasesc un an, in scop

! Dupa “Recomandari privind statistica in turism”
seria M nr. 83, New York 1994 pag. 9 si 20 citate
in Tourism Satelit Account (TSA) in raportul
conferintei internationale de la Nisa, iunie 1999
urmare eforturilor facute de OMT si WTTC pentru
elaborarea unui sistem statistic unitar
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de loisir, afaceri alte motive.
“Vizitatori” persoanele
deplaseaza spre un loc situat 1n afara
resedintei obisnuite pentru o duratd mai
mica de 12 luni si al caror scop principal
est altul decat cel de a exercita o activitate

remuneratd in locul vizitat. Dar WTTC

sau

sunt care se

(World Travel and Tourism Council)
defineste: “vizitator este ca cel al carui
voiaj (calatorie) se limiteaza la o singura zi
(“excursionist”), sau dureazad mai multe de
24 de ore (“turist”) 1n timp ce “vizita” si
“voiajul” este o deplasare facutd atat in
scopuri profesionale cat si din ratiuni
personale (nu neaparat de losir).

Putem deci sa consideram vizitator
si pe cel din San Diego care merge la
Tijuana sd-si faca plinul cu benzind mai
ieftind, §i pe “cardusul” care duce ilegal
stupefiante de la Ruse la Giurgiu, si pe
aradeanul care se duce la Bekescsaba la
Festivalul Cérnatilor sau pe cel din
Monaco care viziteazd o expozitie de
pictura la Nisa.

Cuvantul “produs” vine mai ales
urmare raspandirii studiilor de marketing
Dupa “Recomandari privind statistica 1n
turism” seria M nr. 83, New York 1994
pag. 9 si 20 citate in Tourism Satelit
Account (TSA) in raportul conferintei
internationale de la Nisa, iunie 1999
urmare eforturilor facute de OMT si
WTTC pentru elaborarea unui
statistic unitar.

sistem

international
concomitente,

Turismul cuprinde

doua miscari suprapuse:
plecarea in striinitate (sosirea in tara
de destinatie) si sosirea in tara de
destinatie (plecarea din tara de origine).
Sunt ca “incoming” si

“outgoing”.

cunoscute



In mod normal cele doui ar trebui
sa fie de valoare egala. In practica sunt
contrare,
pleacd un turist sunt un “import” pentru
tara de origine, reprezentand o cheltuiala si
un “export” (la noi denumit “export
intern”) pentru tara de destinatie care are

uneori opuse. Banii cu care

un venit. In cazul turismului, nu marfa de
deplaseaza ci consumatorul!

Aceastd particularitate duce de
multe ori in eroare, mai ales In cazul
analizelor structurale. De exemplu, din
totalul valorii unui produs turistic o buna
parte din poate fi
touroperatorului §i agentiei vanzatoare
locale, suma ce ‘“ramane” 1in tara de
origine; la fel asigurdrile (in lipsa unui
sinistru), plata ghizilor insotitori, servicii

ea comisionul

platite in tara de origine (transportul cu
avionul, autocarul etc.).

O altd mare parte a pretului platit
poate sd fie “returnat” tarii de origine prin
plata de catre tara de destinatiec a
produselor considerate obligatorii si care,
neputand fi produse sau certificate in tara
de destinatie sunt exportate din tara de
origine. Calculele facute de tarile in curs
de dezvoltare, mai ales cele din Africa
aratd ca uneori «exportul intern» realizat
de acestea din sosirile de turisti din tarile
dezvoltate sunt inferioare, ca aport valutar
din de “lohn
turistic”, ceea ce contrazice idea vehiculata

incasarilor activitatea
ca o lozinca privind turismul ca factor de
dezvoltare al tarilor sarace, aceastea
ajungand 1n situatia de suporta costuri ale
vacantelor turistilor din tarile bogate.
Aceasta a si dus la o presiune mereu mai
mare asupra restrangerii mijloacelor prin
care tarile turistice importatoare (tarile de
origine ale turistilor) le pot folosi pentru
repatrierea sumelor cheltuite de proprii
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turisti. Din aceasta cauza va trebui, de
fiecare data sa ne situam pe ambele pozitii

in analiza activitatii = de  turism
international.
Similar, trebuic sa vedem cu

atentie efectul notiunilor de genul “sosiri”,
“plecari” de turisti, “destinatie”, “tara de
emitenta”, sau
“cheltuieli”, “investitii straine”, “investitii
directe”, “investitii locale” etc. pentru o
corectd evaluare a fenomenului:
contrar, de reguld intelesul este tocmai
invers.

origine, “Incasari”

in caz

Turismul international presupune
permeabilitatea granitelor. Fard o trecere
rapida a granitelor, fara un timp scurt
alocat formalitatilor, inclusiv vamuirii ar fi
imposibild céldtoria milioanelor de turisti
intre tari.

Aceasta a insemnat o restructurare
majord a sistemului de control la frontiera.
Dar si acest pas are doud fete: in timp ce
pentru  turistii  din  tarile  bogate
formalitatile devin tot mai simple, tinzand
spre anulare, pentru cetatenii tarilor sarace
s-a pus in miscare si se perfectionaeza
continu un sistem de stopare a trecerii
granitelor pentru tinerea sub control a
migratiei.

Nu ne referim numai la vizele
obligatorii si la
acestora, ci la intreg ansamblu de control
si repatriere a celor ce

sistemul cafkian al
incearca sa
calatoreasca ilegal. Si ca o ironie, aceste
masuri sunt aplicate Tn majoritate prin
autoritatile din tarile sarace. Unele state
desfasoara chiar actiuni de descurajare la
punctele lor de frontiera pentru calatorii
din tarile sarace: este cunoscuta duritatea
functionarilor americani, duritate aplicata

selectiv, moderatd in timp: cetdtenii



germani, de exemplu pand in 1970 aveau
nevoie de viza, care se obtinea greu si dura
mult, iar la intrarea in SUA erau supusi
unui adevdrat rechizitoriu, pe cand azi
lucrurile s-au schimbat.
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